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Teori overblik

Salgsassistent uddannelsen Kapitalkaededrift

ABC Pladser

Kgbspavirkninger

Svind

AIDA/markedsfgring

Kgbsmotiver (snob, veblen,
band waggon, thrifty)

Space management

Andel/bidrag Krav varer Store management
Behov Leverandgr Sxlgergitteret
Beslutningsprocessen Kgbstyper SMUK model

(Problemerkendelse,
informations s@gning,
vurdering af alternativer,
kabs beslutning)

Vanekgb, impulskgb
(planlagt impuls, pamindet
impuls, ren impuls),
overvejelseskgb

(segmentets stgrrelse,
muligheder for bearbejdning,
udgifter ved bearbejdning,
konkurrencesituation)

Budgettering (5. faser)

Lagerregnskab

SWOT

Butikstyper (supermarked,
dobblet supermaked,
discount, lavprisvarehus)

Minerva (bl3, grgn, violet,
rosa og gra)

VPTPMP
(Vare, pris, tidspunkt,
produktion, maengde, plads)

Category management

Nggletal

X(vinder) Y(dovne) Z(trafik)

Demografi/livsstil

Porters

Det lggformede marked

PLC kurven (intro, veekst,
stagnation, nedgang)

5xLiv, lys, layout, lyd, luft

Disponering Prisfglsomhed Carrols CSR
Eksponeringsformer Prisanalyse
Forventningsbrgk Prisfastseettelse Markedskort

Handlingsparametre

Profil

Markedsanalyse

Imageanalyse

Profil elementer

Impuls varer

Profil omrader

Brancheglidning

Konceptmodel
(situationsanalyse/idegrund|
ag, malsaetning, malgruppe,
strategisk, taktisk, operativ,
kontrol)

Produkt matrix (Private
label, trade brand/kaede
maerkevarer, salgsmaerke,
meerkevare)

Reileys formel

Kvadrantanalyse (dovne,

service, trafik, vinder) Servicegrad WOR
Kundetyper (funktionalisten, Salgstrappen/personligt s.

skattejeegeren, levemunden, Abning, behov, praesentation TOWS
sundhedskrigeren, ildsjzelen) (EFU), afslutning

Kaedetyper (frivillige, Sortiments matrix (special,

egentlige, franchise, discount, supermarked, Carrols CSR

kooperation, uafhaengige)

stormagasiner)
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